
โอกาสและความท้าทายของ

อตุสาหกรรมไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส์ไทย ใน AEC

โดย

นายอทิธิชัย ปัทมสิริวัฒน์
 ผู้เชี�ยวชาญด้านการเพิ�มความสามารถในการแข่งขันภาคอุตสาหกรรม

สาํนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
1 เมษายน 2556

การเสวนาของศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพวิเตอร์แห่งชาติ



• รู้จัก AEC

• AEC กับบทบาทที�เพิ�มขึ 6นในเวทกีารค้าและอุตสาหกรรมโลก

• อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอเิล็กทรอนิกส์ไทยในปัจจุบันและอนาคต
ภายใต้บริบทของ AEC

• โอกาสและความท้าทายของอุตสาหกรรมไฟฟ้าและ
อเิล็กทรอนิกส์ไทย

หัวข้อเสวนา



รู้จกั AEC



ฐานการผลิต
ร่วม ความสามารถใน

การแข่งขันสงู

พฒันาทาง
เศรษฐกิจที�เท่า

เทียมกัน

การบรูณาการกับ
เศรษฐกิจโลก

สนิค้าเคล ื
อนยา้ยได้อย่างเสรี

ทาํธุรกจิบรกิารได้อย่างเสรี

ลงทุนได้อย่างเสรี

แรงงานมฝีีมอืไปทาํงานได้อย่างเสรี

เงนิทุนเคล ื
อนยา้ยได้อย่างเสรมีากข ึ น

e-ASEAN (พาณชิย์อเิลคทรอนกิส์)

นโยบายภาษี

สทิธทิรพัย์สนิทางปญัญา

นโยบายการแขง่ขนั

พฒันาโครงสร้างพ ื นฐาน

การคุ้มครองผูบ้รโิภค

สนบัสนุนการพฒันา SMEs

ลดช่องว่างระหว่างสมาชกิเก่า-ใหม่ ทาํ FTAs กบัประเทศนอกอาเซยีน

ขยายความร่วมมอืทางเศรษฐกจิ

AEC

BLUEPRINT



ASEAN Trade in Goods Agreement: ATIGA
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การเคล ื
อนยา้ยบรกิารเสรี



อาํนวยความสะดวกในการเคลื�อนย้าย นักวชิาชีพ แรงงานเชี�ยวชาญ หรือผู้มี
ความสามารถพเิศษได้อย่างเสรีข้อตกลงเรื�องการเคลื�อนย้ายแรงงานฝีมือไปทาํงาน

ในประเทศกลุ่มอาเซียนทั 6ง 10 ประเทศ ได้อย่างเสรี 

ข้อตกลงยอมรับร่วมกัน 
(Mutual Recognition Arrangements : MRAs) 



• แปรความตกลง AIA (ASEAN 

Investment Agreement)ใหเ้ป็น

ขอ้ตกลง ACIA (ASEAN 

Comprehensive Investment 

Agreement)
• ดาํเนนิการตามแผนงานที
เหน็ชอบ

โดยรฐัมนตรคีลงัอาเซยีน 

การเคล ื
อนยา้ยเงนิทุนเสรี

• ปฏบิตักิบันกัลงทุนอาเซยีนเช่นเดยีวกบันกัลงทุนตนเอง



FTA ระหว่างอาเซียนกับภมูภิาคอื�นๆ

ASEAN-CHINA AJFTA(JAPAN)

AKFTA(KOREA)

AIFTA(INDIA)

AANZFTA(AUSTRALIA NEW ZEALAND)

EAFTA(ASEAN +3)

CEPEA(ASEAN +6)

ASEAN-EU ASEAN-GCC

ASEAN-MERCOSUR

ASEAN-RUSSIA

ASEAN- US (TIFA)



DAY OF THE FUTURE : AEC 2013 

สินค้า
บริการ

ลงทุน
แรงงาน

ภาษีนําเข้า 0%       ตลาด 10 ประเทศ รวมเป็นหนึ�ง

ทาํธุรกจิบริการในอาเซียนอย่างเสรี

ลงทุนในอาเซียนอย่างเสรี
แรงงานฝีมือเคลื�อนย้ายอย่างเสรีในอาเซียน



AEC กบับทบาทที�เพิ�มขึ�น
ในเวทกีารค้าและอุตสาหกรรมโลก



การเปลี�ยนแปลงการค้าการลงทุนของโลก

เอเชียกลายเป็นตลาด
การค้าและการผลติที�
สําคญัของโลก

Global inter-regional merchandise trade, US dollars(billions)

Source : World Economic Forum



DEVELOPING ASIA 

มกีารเตบิโตในอตัราสูงกว่าอตัราเฉลี�ยของโลก



การค้าภายในเอเชียมี
สัดส่วนมากเป็นอนัดบั 2 
รองจากการค้าภายใน
ยุโรป
ขณะที�การค้าจากเอเชีย
ไปยุโรปและเอเชียไป
อเมริกาเหนือมีสัดส่วน
สูงกว่าการค้าในภูมิภาค
อื�นๆ

Source : World Economic Forum



ศูนย์กลางการผลติของโลก International Production 
Network เปลี�ยนจากญี�ปุ่ นเป็นจีน



แต่ ! ค่าแรงในเมอืงใหญ่ของจีนแพงขึ�นมาก



Country Population

(millions)

GDP
(US billions)

Import
(US millions)

Export
(US millions)

IM+EX 

share of 

the world

China 1,341.3 5,878.3 1,587,074 1,748,072 8.81

India 1,224.6 1,632.0 443,370 343,236 2.08

Thailand 69.1 318.9 228,001 229,125 1.21

Malaysia 28.4 238.0 196,705 231,480 1.13

Singapore 5.1 222.7 406,896 463,779 2.30

Indonesia 239.9 706.8 157,527 174,052 0.88

Philippines 93.3 199.6 69,295 64,739 0.35

Vietnam 87.8 103.6 94,572 79,547 0.46

Cambodia 14.1 11.6 8,582 6,701 0.04

AEC* 537.7 1,801.2 1,161,578 1,249,423 6.37

* Not include Laos, Mynmar, Brunei

MORE POWER OF AEC



อตุสาหกรรมไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส์ไทยในปัจจุบัน
และอนาคตภายใต้บริบทของ AEC



GLOBAL VALUE CHAIN IN ELECTRONIC INDUSTRY



THAILAND IN GLOBAL VALUE CHAIN

HDD , IC, ELECTRONIC COMPONENTS, AIRCONDITION, REFRIGERATOR, TV&AV, COMPRESSOR



Thailand Electronics Production
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Asian Electronics Production as a Percentage of Global Production 
2010
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Thailand’s position within the world 
in terms of electronics production& markets 2010



ASIAN ELECTRONICS PRODUCTION AS A 

PERCENTAGE OF GLOBAL PRODUCTION 2010



ASIA PACIFIC IN ELECTRONIC PRODUCTION



MARKET DEMAND of E&E IN ASIA ( ex Japan)



MARKET DEMAND of E&E IN ASIA ( ex Japan)



MARKET DEMAND of E&E IN ASIA ( ex Japan)



Asian will leapfrog stages of 

technology development, 

driving new forms of electronic 

hardware, software and 

services.

Asian urban population will increase, 

driving demand for new types of 

electronic products, but rural markets 

will also become increasing attractive.

While rising incomes drive consumerism in 

Asia, they also undermine its strengths in 

low-cost manufacturing. This will cause a 

rethink about the nature of branding, both 

for Asian and non-Asian companies.

The growing influence of Asian design 

and innovation will push electronics in 

new direction and see the rest of the 

world take on Asian ideas.

RISING                                        ASIAN 

Economist intelligence unit :Rising consumption ,rising influence : How 

Asian consumerism will reshape the global electronic industry



โอกาสและความท้าทายของ
อตุสาหกรรมไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส์ไทย 



โอกาส   จากการขยายตลาดใน AEC โดยใช้ประโยชน์จากข้อตกลงให้มากขึ�น 

โอกาส   จากการความร่วมมือกบั AEC เพื�อผลติไปแข่งขันในตลาดโลก 

โอกาส   จากการดึงการลงทุนจากต่างประเทศ

โอกาสและความท้าทายของอตุสาหกรรมไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส์ไทย 



อุตสาหกรรม
การประหยัดภาษีในปัจจุบัน

ความครอบคลุมเท่าเดมิ และอัตราการใช้สิทธิ? 
100%

ล้านบาท % ล้านบาท %

ยานยนต์ 29,617 26.5 36,660 32.8
อาหาร 7,342 3.6 18,055 8.9
ยาง 5,455 6.0 8,504 9.3

พลาสติก 5,231 3.5 8,886 6.0
ชิ �นส่วนยานยนต์ 4,176 3.8 8,386 7.6

เคมีภณัฑ์ 4,155 6.2 12,272 18.3
เครื�องจกัรกล 3,593 3.4 7,143 6.7
เครื�องใช้ไฟฟ้า 2,500 2.0 5,157 4.2

สิ�งทอ 1,529 2.7 5,150 9.0
ไม้ 940 8.2 1,434 12.5

เหล็ก 927 0.6 2,030 1.3
เครื�องนุ่งห่ม 637 1.4 2,479 5.5
อิเล็กทรอนิกส์ 358 8.1 509 11.5

อญัมณี 88 2.2 459 11.4
เซรามิค 85 0.9 278 3.1

เครื�องหนงั 12 0.6 82 3.9

34

หลายอุตสาหกรรมยงัสามารถเกบ็เกี�ยวประโยชน์จากการสง่ออก
ภายใต ้AFTA ไดอ้กีหลายเทา่ 

ที�มา : รายงานการศึกษาการติดตามการใช้สิทธิประโยชน์ FTA ภาคอตุสาหกรรมไทย ปี 2554  เตรียมความพร้อมสู่ AEC



อุตสาหกรรม
การประหยัดภาษีในปัจจุบัน

ความครอบคลุมเท่าเดมิ และอัตราการใช้สิทธิ? 
100%

ล้านบาท % ล้านบาท %
ยานยนต์ 11,336 22.2 13,940 27.3
อาหาร 10,551 14.6 11,934 16.5

ชิ �นส่วนยานยนต์ 5,518 5.0 12,087 11.0
เหล็ก/เหล็กกล้า 4,096 1.5 10,718 3.8

เคมีภณัฑ์ 3,990 1.7 6,855 2.9
อิเล็กทรอนิกส์ 3,884 1.2 5,097 1.6
เครื�องจกัรกล 3,529 1.0 10,755 3.1
เครื�องใช้ไฟฟ้า 2,977 2.1 6,398 4.6

สิ�งทอ 2,795 5.3 3,583 6.8
เซรามิก 1,917 14.1 2,394 17.6
พลาสติก 1,759 1.9 4,204 4.5

เครื�องนุ่งห่ม 1,382 15.6 2,168 24.5
ยาง 1,027 3.0 1,717 5.0

เครื�องหนงั 1,007 8.3 1,767 14.5
ไม้/เฟอร์นิเจอร์ไม้ 660 3.4 1,149 5.9

อญัมณี 18 0.1 677 3.2

หลายอตุสาหกรรมยงัสามารถเกบ็เกี�ยวประโยชน์จากการนําเข้า
ภายใต้ AFTA ได้อีกหลายเท่า 

ที�มา : รายงานการศึกษาการติดตามการใช้สิทธิประโยชน์ FTA ภาคอตุสาหกรรมไทย ปี 2554  เตรียมความพร้อมสู่ AEC



ความท้าทาย  จากการปรับตัวให้ทนักบัเทคโนโลยแีละความต้องการของผู้บริโภค

Bigger. Better. Brighter. 
Faster. Connectedvoice controlled 

Electronics in automotive and healthcare

tablets, smartphones, convertible Ultrabooks, and 
Wi-Di (wireless display) devices

displaying products designed to work with 
iPhones, iPads

ความท้าทาย  จากการเพิ�มความสามารถในการแข่งขัน ให้ทดัเทยีมกบัคู่แข่งใหม่ๆ

COST LEADERSHIP กลยุทธ์การแข่งขันด้านราคา

DIFFERENTIATION กลยุทธ์การสร้างความแตกต่าง



Outsourcing

Spinning off research and design business 

Decentralization to control costs 

Separate organizations focus on their expertise

Collaboration, trust, and mutual recognition of expertise (from sourcing, 

to forecasting, to consumer presentation, and to post-production service)

Standard components , unique processes 

Mega-vertical suppliers

Break up the product life cycle into pieces or modules

Complex global sourcing and inventory management. 

Service and aftermarket support

Supply chain to Value chain

ความท้าทาย  จากการเปลี�ยนแปลงของ GLOBAL VALUE CHAIN



ความท้าทาย  จากการปรับตัวให้เข้ากบักฎระเบียบทางการค้าใหม่ โดยเฉพาะด้าน
สิ�งแวดล้อมและพลงังาน

ความท้าทาย  จากการปรับตัวรับมือกบัภัยพบิัตแิละความเสี�ยงภัยธรรมชาติ



itichai@oie.go.th


